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1 Einleitung

1.1 Nachhaltigkeit ein Modewort?

Nur weil viele von Nachhaltigkeit reden, bedeutet dies noch nicht, dass sich alle auch etwas
Konkretesdarunter vorstellen kénnen. Im Kern geht es darumeute so zu leben und zu
wirtschaften, dass die Lebensgrundlagen fur morgen, fur die nachsten Generationen nicht
geschmalert oder zerstort werdenGemeint istalsoein langfristiges Denken und Handelnsda
nicht mehr Ressourcen verbraucht als nachwachsen kénnen und unseren Kindern keine Altlasten
hinterlasst.

So einleuchtend dies klingen mag, so wenig wird es doch praktiziert. Unser Hunger nach Energie
und Gutern verzehrt in Dekaden Rohstoffe, die in tialsenden entstanden und hinterlasst
Abfalle, von denen noch lange Gefahren ausgehen. Zusammen mit der Entwicklung der
Weltbevélkerung und der Veranderung des Klimas droht eine dramatische Uberforderung der
Leistungsfahigkeit unserer Umwelt und Erde.

Walhrend globale Risiken uns noch weit entfernt scheinen mogen, so erleben wir lokal, in
unserem Weingut, in unseren Weinbergen Veranderungen, die uns herausfordern:
Wetterextreme nehmen zuauf Trockenheit folg Starkregen der den kstbaren Mutterboden
hangdwarts wascht Schadlinge vermehren sich aufgrund héherer Temperaturen schneller und
neue, warmeliebende Arten wandern ein. Zugleich setzen Hitze und langere Trockenperioden
unseren Reben zu.

Uber den naheliegenden Bereich der
Okologie hinaus, ist jedoch ueh ein
wirtschaftlich und sozial nachhaltiges, also
auf Dauer tragfahiges Handeln gemeint. Die
Wirtschaft ist reich an Beispielen von
Unternehmen, die sich scheinbar blendend
entwickelten, um dann Uberraschend
bankrott zu gehen. Oft wurden dabei unter
hohen Risiken kurzfristige Erfolge erzielt, die
jedoch langfristig ruinierten.

Okologie f Okonomie

Soziale Nachhaltigkeit betrafe beispiels
weise den Umgang mit Mitarbeiteroder
Saisonkraften aber auch die Art und Weise
wie ein Weingut sich im Gemeinwesen
engagiert. Dasgeschiéit z.B. durch die
Unterstitzung von Vereinerdurch Beitrage

zum kulturellen Lebemwie Hoffeste durch Nachhaltigkeit: Balance dreier Anspriiche
Bildungsagebote wie Kooperationen mit

Schulen oder dem Angebot von Praktika oder AusbildungsplaBedeutsam ist auch de
Umgang mit der eigenen Fdélie, das Verhaltnis der Generationen oder die Herausforderalsg
Selbststandige eine Balance von Leben und Arbeiten zu finden.

1.2 Hat alles seinen Preis?

In unserem gangigen Wirtschafesstandnis scheint alles seinen Preis zu haben und wir glauben
zu wisen, was die einzelnen Guter wert sind. Doch was wird uns das Verschwinden einer Art
noch kosten? Welchen Schaden richtet die Bodenversiegelung durch eine neue StrafRe an?
Welchen Preis misste man hier aufgrund des Verursacherprinzips festsetzten? Uncehrhigek
WelchenWert hat eine verhinderte Grundwasserbelastung oder die Pflege einer Trockenmauer
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durch Winzer? Welchen Return wird es bringen, einer Schulklasse das vielfaltige Leben in einer
Handvoll Erde zu zeigen?

Fiur viele Menschen unserer Gesellschsiftd dies heute nicht mehr nur Fragen spinnerter
Weltverbesserer. Vor dem Hintergrund wirtschaftlicher Exzesse und Krisen werden wir gewabhr,
dass es immer jemanden gibt, der den Preis zahlen muss fir Ausbeutung von Mensch und Natur
oder mangelnde Ricksiaieahme auf wirtschaftliche Stabilitat.

Nachhaltigkeit wie wir sie verstehen geht davon aus, dass alle Dinge ihren Wert haben, auch
wenn darauf noch kein Preisschild klebt. Wir stellen uns dem Kriterium der Okonomie und
zeigen, dass wir mg oder geradeauch wegeng unseres nachhaltigen Ansatzes Geld verdienen.

Es gibt jedoch auch Bereiche, in denen sich unser Engagement heute wirtschaftlich (noch?) nicht
rechnet, da der zutreffende PrezsB. fur Luft oder Wasser noch fehlt. Dennoch bereichert uns
dieseslnvest.

1.3 Drei Erfahrungen

Oft bleibt der Begriff Nachhaltigkegntweder abgehoben abstrakt oder lauft Gefahr sich in
detaillierten Beispielen zu verlieren. Ich mdchte daher drei personliche Erfahrungen
voranstellen:

1.3.1 Nachhaltigkeit ist vielfaltig
Aufdie FF 38 SAySa Y2t S Wchtigsted BAY ARIIORBIY &/ (| MRENRY 2 SA
ich vor einem guten Jahr keine griffige Antwort geben, was mich wurmte. Heute glaube ich, dass
es auf diese verstandlielFrage keine eindeutige Antwort geben kann. Es géttit priméar um
Okologie oder um Effizienz oder um soziAkpekte, sondern immer um das Gesamte: Es geht
darum, eine Balance zu finden zwischen teils gegenséatzlichen Ansprichen, die fir sich
genommen jeweils ihre Berechtigung haben (wie z. B. Gestrieben), aber absolut gesetzt
nicht zum Erfolg fuhren. Sehr vielféaltige Aspekte wollen bedacht und austariert werden.

1.3.2 Nachhaltigkeit veréndert den Blick

Daher kommt es darauf an, wie ich mein Aufgabenfeld anschaue: nie eindimensiomaérn

stets aus mehraan Perspektiven, die Fir und Wider in eine Gesamtschau nehmen und
Abwagung anstreberHaufig geht es um emArt Gesamtbilanz (z. B. der Unkrautbekampfung)

in der nicht ein Element (z. B. das Herbizid) entscheidet, sondern die Summe der Faktoren. Erst
am Ende der Gleichung steht dann ein Ergebnis.

Somag eine energieintensiveVerpackung wie
eine Gladlasche zunéachst problematisch sein.
Uber ihre Gesamtbilanz und Bewertung
entscheiden jedoch W. mehr Art nd Umfang
ihres Recyclings als das reine Matkria

Dariber hinaus erlebe ich, dass
Gewohntes fragwurdig wird, je langer
wir auf dem Pfad nachhaltigen
Wirtschaftens unterwegs sinde mehr

ich auf einem Gebiet erfahre und
ausprobiere, desto haufiger zweifle ich
auch auf anderen Gebieten daran, dass
Verfehren so sein missen, wie sie
traditionellemweise gehandhabt

Die neue Anhangungrspart den Transportschigper. werden. Dies fuhrt dann auch zu
Eigenentwicklungen an Maschinen




oder Anregungen fiir Herstellér.

1.3.3 Nachhaltigkeit macht zufrieden

Wer erstmals mit der Herausforderung Nachhaltigkeit konfrontiert nsagdiesals unbequem

oder gar bedrohlich empfindemnweil dabei Gewohntes kritisierwird. Doch die Erfahrung, dass

es Losungen gibt, dass Potentiale gehoben werden kdnnen, kurz: dass man nicht machtlos vor
Problemen steht, sondern etwas tun kann, bereart ungemein. Wir schauen heute genauer hin

und entdecken mehrg an unseren Reben, am Boden, im Wein. Wir wisgbar Manches
genauer Bescheidz. B.uber unsere Energieverauchg, konnten eine Reihe von Erfolgen
erzielen und diskutieren mit interessan Menschen. Auch wenn immer Fragen offdaiben

so macht mich diese Erfahrung doch sehr zufrieden. Nicht zuletzt erlebe ich, was es heif3t
Unternehmer zu sein: Wir kdnnen in der Tat etwas zum Guten unternehmen.

1.4 Derzweite Nachhaltigkeitsbericht

2010 habe wir den ersten Nachhaltigkeitsbericim der deutschen Weinbranche vorgelegt, mit
dem wir eine Art Eroffnungsbilanz fur unser Weingut erstellen wollten. Sie sollte uns zeigen, wo
wir stehen und was zu tun sei. DieoRBe Aufmerksamkein Offentlichkeit und Fachkreisen ha

uns Uberrascht und motiviert.

Nun legen wir unseren zweiten
Bericht vor und wollen darin vor allem
eingehenauf die Veranderungen, die
erreicht wurden auf die Erkenntnisse
und Daten, die wir gewonnen habgn
und nicht zuletzt auf die neen Fragen
und den Diskussiopsozess, der
mittlerweile in Gang kommt. Dieser
Prozess des Erfassens de
Problemlage, des Nachdenkens ube
Loésungen und das Entdecken de
vielen Chancen die in der
Herausforderung Nachhaltigkeit
stecken, erscheint mir alseatrale
Aufgabe unserer Branche fir dle_
Zukunft, an der wir weiter mitwirken

wollen.

Aus diesen Uberlegungen heraus habe ich das Netzwerkv.nachhaltiger-wein.de als Plattform fiir den
Austausch von Informationen und Erfahrungemter Weingitern und weiteen Akteureninitiiert. Es erfreut sich
mittlerweile wachsender Mitgliederzahlen, bietet praxisnahe Checklisten und unterstitzt workshops.

Bezogen auf unseren Betrieb gibt deweite Nachhaltigkesbericht Rechenschaft, benennt
Erfolge verschweigtaber auch Grenzen nicht. Er formuliert neue Ziele und Aufgaben, die uns
weiter herausfordern.

! So haben wir durch die schlichte Montage einer Anhangevorrichtung am Sagerat fiir unsere Begriinung den Schlegmant
fir das Saatgut ertigt. Mit Entlauber und Laubschneider haben wir selbst zwei Gerate technisch kombiniert und sparen so
eine Uberfahrt im Weinberg.
A Siete auch WeiterentwicklungRecyclingspritzanter 3.1.6 Pflanzenschutz
A Siete auch:Softwareentwicklng Géarkihlung unter 3.3.4 Dialog



2 Das Weingut Griinewald & Schnell

2.1 Die Winzerfamilie

Richard Grunewald ist gelernter Winzer und studierter Theologe. Nach einigen Jahren im
Personalmarketing kehrte er 20G&us bewusster Entscheidung in seinen urspringlichen Beruf
zuriick und ubernahm mit seiner Frau Eva das elterliche Weingut.

Neben dem Betriebsleiterehepaar Gbernehmen dessen drei Kinder im Alter &4 Jahren
bestimmte Aufgaben, und die Eltern von Rich&riinewald unterstiitzen den Betrieb weiterhin
tatkraftig in der Pflege der Weinberge.

2.2 Weingut

Das Weingut Grinewald & Schnell in
Wormswar bis1999 eintraditioneller
Gemischtbetrieb  mit Acker und
Weinbau. Seither hat es sich binnenj
weniger Jahre vom ahd
wirtschaftlichen Betrieb in ein
spezialisiertes Weingut mit Schwer
punkt Flaschenwewermarkung an
Endkunden entwickelt. Die Wein
berge wurden seit deBetriebsuber |
nahme im Jahre 2004 auf 10 Hektar i
ausgeweitet, der Weimbsatz von §&
10.000 auf 25.00 Flaschen mehr als
verdoppelt.
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Mithilfe gehoért im Familienbetrieb in MalRen dazu.

Richard und Eva Grinewald haben das FamiNaingut infrastrukturell, technisch und
strategisch zligig und planvoll entwickelt: Umfangreiche Investitionen in Betriebsgebéaude,
Maschinemusstattung, Kelléechnik und Marketig standen im Vordergrund der Neu
grindungphase Die massiven Grumavesitionen, die bis zum Jahre 2013 abgeschlossen sein
sollen, sind der Grund dafir, dass das Gescegfebnis 2008/2009 das erste positive der
jetzigen Inhaber war.

2.3 Ausrichtung

DasWeingut Grinewald & Schnell strebt eine Positionierung als nachhaltiges Weingut an, was
nach Auffassung des Betriebsleiters nicht mit einerZARidifizierung einhergehen muss. Herr
Grunewald hat sich mit den BKriterien auseinandergesetzt und beurtesiie als historisch
gewachsen, in ihrer Festlegung teilweise dogmatisch und den heutigen Herausforderungen nicht
mehr ganz entsprechend. Dennoch will das Betriebsleiterehepaar alle als sinnvoll erachteten
Okologischen und sozialen Belange in die Bewirtiiahg einflie3en lassen und die Erfahrungen

der OkoPioniere nutzen. Grinewalds wollen den Betrieb 6ffnen Uegen Wert auf smem
intensiven Austausch mit Kollegen, Kunden, Geschéftspartnember auch der ganzen
Gesellschaft. Daher empfangen sie immerdeieBesuchergruppen, Studenten oder Schiiler.

Die Kundschaft wird als gebildet und anspruchsvoll eingeschéatzt. Viele Kunden verbinden mit
dem Wunsch nach Qualitat auch Erwartungen an ein nachhaltiges Wirtschaften (LOHAS). Diese
Zielgruppe méchten Eva undcRard Grinewald weiter bedienen und die Direktvermarktung
ausbauen.



2.4 Produktion

Es werden zu 6% WeilRweine und zu 46 Rotweine angebaut. Die Gesamtflache soll nicht
wesentlichiber 10 ha steigen, damit die Arbeiberwiegendfamiliar bewaltigt werden kann
Durch Kauf und Tausch mit Winzerkollegen konnten die mehr als 50 bewirtschafteten
Grundstiicke zu 20 Weinbergen zusammengelegt werden, die fast alle neu bepflanzt wurden.

Die Reben stehen deshalb gegenwartig und in den nachsten Jahren in guter Erttag@ykraf
Pflege der Weinbergflachen und die Produktion der Trauben liegen vor allem in der
Verantwortung und Betreuung von Richard Grinewald und seinen Eltern.

2.5 Vermarktung

Gegenwartig werden jahrlich ca. 100.000 | Wein erzeugt, davor®be 2h gehobenen
Qualtatssegmenten, die als Flaschenweine vermarktet werden. Diese ca. 25.000 Flaschen
steuern 8% zum Unternehmensgewinn bei. Die restlichen ca. 80.000 |, die als Fasswein
vermarktet werden, sind zwar wirtsch&fth weniger ertrageich, ermdglichen jedochuich Aus
nutzung der flachelmezogenen Vermatkngskontingente ingesamt eine kostagiinstigere
Produktion. Die Preisgestaltung des en gros verkauftenwesiss wird von der globalen Nach
frage bestimmt und entzieht sich dem Einfluss des Winzers.

Die dagentliche Perspektive des
Weingutes Grunewald & Schnell liegt
daher in Ausbau und Vermarktung von
Flaschenweinen Uber die neue
Vinothek am Hof und die Online
Vinothek, die das Herzstick desg
Weinguts darstellen. Nicht nur, weil
die Ertrage durch die héherZahl von
Kunden sicherer und aufgrund der
angebotenen Qualitat hoher sind, |
sondern vor allem auch, weil diese
Vermarktungsart den Betriebsleitern,
Eva und Richard Grunewald, den vo
ihnen erwilnschten Kontakt zur
Gesellschaft bringt. Der Absatz der
Flascheaweine war in den vergarmeg
nen Jahren kein Problem undaeshst
kontinuierlich.

bSdzl dza3l y3 A WY a CdzK NLIF NJ
Spal und Effizienz schlieBen sich nicht aus.

Im Unterschied zur gangigen Praxis deutscher Weinguter liefern Grinewald & Schnell nicht
selbst, sondern ausschlief3lich per Spedition und Paketdienst aus. Dieses konsequeekeorg
erspart der Betriebsleiterfamilie teure und zeitraubende Fahrten zu den Kunden, ermdéglicht
bundesweit eine prompte Lieferung der OnkBestellungen und bietet 6kologische Vorteile.



3 Nachhaltigkeitsbericht

Im ersten Bericht von 2010 nahm Christian Md& der Regionalwert AG als externer Berater
anhand seines Indikatorensets eiampelahnlicheBewertungin stark / mittel / SGRWaGHvor.
Gemeinsam wurdeg&ntwicklunggieleund Malinahmenzu deren Erreichung festgelegt.

Der vorliegende zweite, durch das Weut fortgeschriebene Bericht evaluiert diese
Malnahmen hinsichtlich ihrer Zielerreichung, benennt (berprufbare MiEungen und
formuliert weitere Ziele und MaRnahmen Wo die Verdnderungen klar zu einer neuen
Bewertung fuhren,nennen wir diese> Neubewetung zusammen mit dervorherigen
Altbewertung Im Zweifelsfallbehalten wir eineschwéchere Bewertung beViele Aspekte
kamenauchneu in den Blick und werden erstmals erwéhnt.

U Dieses Symbol nennidherschon erreichte Pluspunkte
) So werdemeu erzielteVerbesserungedargestellt.

C Verweist auRiicksctige

3.1 Okologie

Das Weingut Grinewald & Schnell strebt keing B Zertifizierung an.

Wir haben unsnit den OkeKriterien auseinandergesetzt und beurgsilviele als sinnvoll, einige als
dogmatisch und wenigauch als tberholtViele Inhalte des 6kologischen Anbawsetzen wirum,
viele nachfolgend beschriebene Verbesserungen gehen iibeS@kalards hinaus.

B Weitere OkeStandards wurden umgesetzt. Im Weinberg: GriinbraalehBiocKompost im
Keller:Beseitigungron Fehltonen (Bdcksedurch Liften, im Kelterhaus: chlorfreie Reiniger.

B Nutzlinge werderz. B.durch mehr Bluihpflanzen geférdert.
) Offene Diskussion mit OKBetrieben undVerbanden
Entwicklungszielédlle sinnvollen MaRnahmen des Gkéeinbausschrittwese tibernehmen.

MaRnahmen Entwicklungm OkoWeinbauweiter beobachten.
> mittel

3.1.1Begrinung

NeunMonate im Jahr sindnsereWeinbergsbdden mit einer artenreictMischungaus
vier Pflanzerbegriint Olrettich lockert den BodeWicken sammeln Stickstoff, Rggn
stutzt die WickenPhaceliaBliten futtern Nutzlinge wie.B.Bienen

U Die enthaltenen Leguminosen binden &s$toff aus der Luft und ersetzen so Mineraldiinger.
B Der Leguminosednteil wurde erhéht, um die Stickstoffdiingung verringern zu kénnen.

C Ricksctag: Die starke Trockenheit im Frithjahr 2011 dezimierte die Leguminosen
(Platterbsen), so dass diese zu wenig Sticksiaférten.

> stark zuvormittel

Die Begrunung wachst von August bis Mai. Nur in der Trockenphase von Mai bis Juli wird
der Boden begbeitet, um die Wasserverdunstung zu begrenzen.

U Der Boden wird tber Winter geschutzt und Nitratauswaschung vorgebeugt.
) Erosion wurde eingeddmmt und Humusabbau gestoppt.
> stark

Entwicklungsziele: Das gute Begriinungsniveau sbilgen werden. Die Balangen
Wasserverbrauch und Begriinungswirkung soll optimiert werden

MaRnahmen Frihe Saat Ende Juli, damit die Begriinung bis Herbst kraftig aufwachst.



3.1.2Bluhender Weinberg

A Insekten leberv. a.von blilhenden Pflanzen. Ein artenreicher InsektenbesstNiitz
lingen wiez. B. Schlupfwespen stabilisiedas Okosysterand kontrolliertSchadlinge.

D) Die Begriinungsmischung
wurde um Phacelia bereichert,
die besonders flir Bienen eine
wichtige Nahrungsgrundlage
darstellt Nun blihen Rettich,
Wicken und Phacelia
nacheirander.

D Die Begriinungspflanzen
werden so gemulcht oder
umgebrochen, dass mdéglichst
lange Bluhphaseantstehen.

C Die Ansaat von Stockrosen
scheiterte im Frihjahr 2011 an
der extremen Trockenheit. , i
> stark zwormittel 0. ASYSYG6SARSG t KEOSEAL ¥
A Brachflachen werden mit

Phacelia und WéMischung eingesat.
Vieleverschiedene Pflanzen bietet so ein reichhaltiges Angebot an Nahrung und Brutplatzen.

3.1.3Humusentwicklung

A Ein angepasst@dumusgehalist ein Schliissel zu gesunden und fruchtbaren Béden. Unsere
Weinbergsbdden waren zu Zem regelmafdiger Bodenbearbeituagm an Humus. Der
genaue Gehalonca 1%war nicht bekannt.

D Einfiihrung von jahrlichend8lenuntersuchungen in 12 repséntativen Weinbergen
Der Humusgehalt liegt derzeit zwischen 1,3% und 2%.

£ Durch Begriinung und Biokomst konnte der Humusgehalt ugut 50% gesteigert werden
Humusgehalt: > mittel zuvormittel
Humusntwicklung -zuvormittel

Entwicklungsziele: Steigerung des Hisgehaltes auf den Idealwert von ca. 2,5%
MaRnahmen Ausbringung von Biokompbaufjahrlich 20% der Flache.

3.1.4 Biodiversitat

Biodiversitat meint Artenvielfalt, Vielfalt des Okosystems und genetische Vielfalt innerhalb der
Arten. Durch solchen Reichtum an Varianten reagide Natur vielfaltiger und somit
erfolgreicher auf Einflisse und kaBelastungen eher bewaltigen.

Gentechnisch verandertes Material wird\Weinbergund Kellemicht verwendet.

>

Im Bestand werden zu 60 % Mischklone eingesetzt.
Der Einsatz von Mischklonen im Weinbau erhdht die Ertragssicherheit, da die verschiedenen Klone
unterschiedlich auf die wechselnden Bedingungen reagieren.

Uber 10%der Gesamtflache sinderzeit Griinbracher(iiblich sind 1%)
Die Ausgleichsflachen sind Ruckzugglichkeitenfir Kleintiere Aktuell liegt die Quote durch
Umstrukturierung und Tausch vokéEhen extrem hoch.

™

™



) Samtliche freie Flachen (15.900m2) wurden bepflanzt oder angesét
> stark

Es stehen Einzelbdume uBdumgruppen aWeinbergen und Feldscheune
Auch einzelne Baumeféilen wichtige Funktionen und sollten wo méglich gepflanzt werden.

) Sechsweitere mittlere und groRe Baume wurden gepflanzt (EicBpitzund Feldahorn,
Mandel).
) Es wurden 200 Hecken an der Feldscheune gepflanzt.

£ Zusammen mit dem Naturschutzbund wurde ein groRRer Nistkasten fur Greifvogel in der
Feldscheune angebracht, daktuell von Turmfalken bebritet wird.

> stark zuvormittel

Entwicklungsziele&schaffung weitereUberwinterungsquartiere

Mafinahmen - Ergénzung der Weinbergsbaume durch Heckengruppen
-.Fhdz 92y alLyaS{adSyK2(GStaa

3.1.5Dlngung

Da dem Weinberg Nahrstoffe in Forvon Trauben entnommen werden, missen diese

Yy uUylFrKYSY gASRSNI I dza3a3S3t AOKSY 6SNRSy® 5ASa
Leguminosen, die Stickstoff sammgalmd in begrenztem Umfang durch Mineraldiinger.

Im Schnitt der letztemeunJahre wurderl9 kg Stickstoffha eingesetztiblich sind 40

50 kgha.

)  Die Néhrstoffversorgung wird seit 2011 jahrlich per Bodenanalyse von 12 repréasentativen
Weinbergen Uberwacht.

B Der LeguminoseAnteil wurde erhéht, um die Stickstoffdiingung verringern zu kénnen.

C Ricksctag: Die starke Trockenheit im Friihj@r11 dezimierte die Leguminoseso dass
diese zu wenig Stickstoff lieferten.
Da die Gefahr unginstiger Witterung immer besteht, miissen die Reben erst gentigend
Reserven aufbauen kénnen, bevor die Stickstoffdiingontigs wie praktiziert abgesenkt
werden kann.

) Samtliche organischen Abfalle wie Hefe oder Trub werden nun ausgebracht.

B BioKompost wurde 2011 auf 20% der Flachen ausgebracht.
> stark zuvormittel
EntwicklungszieleStabilisierung der Nahrstoffversorgugfbau von Reserven in den
Rebstdcken, damit diese Trockenphasen besser liberstehen kénnen

MafRnahmen Sukzessive Ausbringung von-Biempost auf allen Flachen. Neuer
Dungerstreuer zur praziseren Verteilung der geringen Gaben an Mineraldinger.

3.1.6 Pflanzenschtz

Die Anzahl der Spritzungen mit verschiedenen Mitteln belauft sich auf ca. 7 pro Jahr.
Die Zahl der Behandlungen liegt sicher an der unteren Grenze des Ublichen. Die dauernde
Beobachtung des Bestandes ist bei der Reduzierung wichtig.

b Umristung auf atiriftarme Dusen, bei denen erheblich weniger Mittel verweht werden kann.
> mittel (Ziele & MaRnahmen s.)
Es werden synthetische Pflanzenschutzmittel eingesetzt.

Synthetische Pflanzenschutzmittel greifen starker in das natirliche Gleichgewicht ein, auch we
sie in den letzten Jahren unter 6kologischen Gesichtspunkten verbessert wurden.

i Es werden bevorzugt organische Mittel eingesetzt.
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P zwei Recyclingspritzen

U KulturmaBnahmen wie.B.die Entblatterung der Traubenzone oder das Entfernen von
Doppeltrieben zur Vorbeugung von Pilzidetverden breit praktiziert.

Geringe Dungung vermeidet Faulnisgefahr an den Trauben.

c:

wurden 2011 getestet.

Das Einspaotential

lag bei 3635%.

Die Gerate erschienen uns
jedochnochnicht ausgereift.
Mit dem Hersteller wurden 2
Verbesserungen besprochen,
die 2012 umgesetzt werden
sollen.

Entwicklungsziele
Reduzierung des Mittein-
satzes, va. synthetischer
Wirkstoffe und Herstellung der
natirlichen Gleichgewichte im
Weinberg.

Mafnahmen

- 2013 Anschaffung einelRecyclingspritze, um 30 % Mittel einzusparen.
- Férderung der natirlichen Gleichgewichte durch KulturmaBnahmen.
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Verbesserungsvorschlagen zuriick

Es werden Pheromone zur Abwehr des Traubenwicklers eingesetzt.

Der Einsatz von Pheromonen ist als biologische Bekdmpfungsmethode im Weinldierteta
erfordert allerdings die Mitwirkung aller Winzer eines Gebietes. Diese zu motivieren ist
anspruchsvoll.

i1 Hr. Grinewald wirkt als Vorsitzender des Bauernverbamateder Koordinatiomit.
> stark

Eine natirliche Population an Raubmilben wird untigts.

U Raubmilben sind die naturlichen Gegner von Spinnmilben. Ihre Unterstitaing
Insektizideinsétze erlibitig

> stark
EntwicklungszieleBesiedelung von gréReren Jungfeldern durch Raubmilben beschleunigen.
MalRnahmen Laub mit Raubmilben aus alten \Weergen in junge Weinberge héangen.

Unter denRebsdcken wird das Unkraut mit Herbizidéontrolliert.
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Argumente gibt.Eire vergleichende Studie des Ifénstitutes zumechanischer und chemischer

Unkrautbekampfung sieht keine 6kologische Vorztiglichkeit eines Verfahrens. Wir haben uns neben

Energieverbrauch und G&mmissiorv. a. aufgrund der Erosionsgefahr gegen eine mechanische
Bekampfung entschieden. Unter unseren Ranbedingungen (Dosis, Zeitpunkt, Boden
temperatur, Humusgehalt, Ausbringtechnik) entsteht keine Grundwasserbelastung

) Einsatz doppelt so teurer, aber tallowaminfreier Praparate (bei Glyhosat und Glufosinat
aufgrund neuester Untersuchungsergebnisse)

D) Aufgrind der Konkurrenz durch die Begriinung vermehren sich einzelne Unkrauter nicht mehr
Tdz aGFN)] Tdz a23®d ot NPof SYdzy 1 NNdzi SNy & @

D 2. Spritzung im Sommer nur noch selektiv.
> mittel zuvorschwach
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3.1.7Ressourcenverbrauch
Eine der groRen Zukunftsaufgabwird sein, wirschaftliches Wachstum vom Verbrauch endlicher
Ressourcen zu entkoppeln. Aufgrund unserer Erfahrungen glauben wir, dass wir trotz mafvoll
steigendem Lebensstandard weniger Energie, Wasser, Rohstoffe oder Flachen verbrauchen
koénnen.
Wir betrachten bei deMessungalle Verbrauche, die direkt bei uns im Weingut entstefen.
Im Verhaltenbeachten wir jedoch auch veund nachgelagerte Produktionsschrittevie z.B.
Weinbergspfahle (Recycling entscheident) oder Spedition und wahlen vorteilhafte Losungen.

3.1.7.1 Energie

A <2.000 Liter Diesel pro Jahi6,6%

Das Weingut Griinewald & Schnell liegt mit einembvauch von weniger alk901/ha
rekordverdachtige @ % unter dem Durchschnittswert von 26%a.

b

Der Dieselverbrauch konnte
von 223l/hain 2009

Uber 191l/hain 2010

auf 186l/hain 2011
gesenkt werden

Der Verbrauch sank iwei
Jahren um 16,6% (trotz leicht
steigender Weinbergsflache)

Eigenentwickelte
Maschinenkombinationen
sparen Schlepperfahrten ein
und tragen zur
Verbrauchsreduzierung bei.

2011 positiverTest einer
spritsparendefiMulchwalze

EntwicklungszietéPotentiale fur weitere Reduzierung finden
MaRnahmen Investition in energiesparende VerfahrenB.Walze statt Mulcher

A 16.300kwh Strom - 5% (umfasst Weingut und Privathauser)

Wir achtenbei allen Investitionen auf hohe Energieeffizienz, abegibsnoch immerkeine
belastbaren Vergleichswerte.

b

b
b

Der Stromverbrauch konnte von 17.094 kwh in 2009 uber 16.455 in 2010 auf 16.273 kwh in
2011 gesenkt werden. Erreicht wurde dies durch Verhaltedséung und Austausch alter
Geréte (Kuhltruhe, Heizungspumpen)

Installation moderner Leuchtstofflampen mit elektron. Vorschaltger&#% Energie
Wir testeten erstd_EDBLeuchtmittel in der Vinothek: Sehen gut aus und sparen 80% Energie.

Entwicklungszielamit fortschreitender Technik neue Potentiale finden.
MaRnahmen Sukzessiver Ersatz aller Halogenstrahler durch LEDs

- zuvormittel

A 100 % regenerativer Strom
Unser Strom stammt zu 100% aus Wasserkraft
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* Diese Walze wird nicht wie ein Mulcher vom Schleppermotor angetrieben, sondern rollt Uber den Bewuchs

®Das DLR in @enheim (Mitglied im Netzwerk) erhebt 2012 erstmals praxisnah Verbradghdiefern unsere Daten zu.
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